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echos y était//rouen

Beauté Sélection Rouen  
Premier essai  
	         prometteur
Beauté Sélection a fait escale à Rouen, les 31 janvier et 1er février derniers.  
Une première édition qui ne demande qu’à prendre du poids...  

Près de 6000 professionnels de la coiffure et de 
l’esthétique ont découvert la première édition 
de Beauté Sélection Rouen. « Une fréquentation 

insuffisante, se plaint 
Jean-Pierre Le Meur, 
organisateur du salon, 
vu la zone d’influence 
concernée. Soit la  
Normandie, Bretagne, 
Picardie,  
Pas-de-Calais et 
Ile-de-France ».  Un 
joli score pourtant 
quand on sait que les 
deux jours de neige 
étaient classés zone 
orange et que les écoles 
se sont déplacées, 
malgré l’interdiction du 
préfet, pour participer, 
coûte que coûte, aux 
concours. « C’est une 
première un peu calme, 
confirme Johan Dréau, 

chef des ventes, Distri-Coiff. Mais ce genre d’événement 
permet de créer des dynamiques. Il est important d’y 
participer ». Soutenu par l’Union régionale Coiffure de 
Haute Normandie, Beauté Sélection Rouen a également 
inauguré un nouveau concept, l’ Espace Formation. Une 
zone où plusieurs centres de formation ont présenté divers 
ateliers (Art by PB, Art libre Padiglione, Aries Création et 
Marc Dugast). « A Metz, confie Jean-Pierre Le Meur, nous 
allons aussi lancer de nouvelles propositions : des stands de 
2m2 à 4m2, dédiés à l’innovation. Chaque marque pourra 
y dégager un produit ou un service spécifique ». Sans nul 
doute, Beauté Sélection gagne du terrain… et des idées.

Côté show
Belles performances d’Art Libre Padiglione pour son show  
« Underground » qui a donné une version actuelle et 
subtilement décalée du chignon. Les Hair Designers Matrix 
France ont aussi présenté un show élégant et tonique. 

Sans oublier les spectacles soignés et colorés des écoles 
de la région, le CFA Marc Ruyer pour « Disco Parade » 
et l’équipe Concours Normandie et son « Royaume des 
poupées ».

Développement
Coiff’Idis booste l’univers de l’Esthétique 
Le grossiste-distributeur Coiff ’Idis, qui a repris il y a 
1 an et demi, la société Beauty Design, développe tout 
azimuts l’univers de la beauté. « Le métier de l’esthétique, 
explique Philippe Lecrosnier, directeur de Coiff ’Idis, est 
très différent de celui de la coiffure en terme de fournisseur, 
de référencement et d’approche client. Il demande un 
développement entièrement distinct ».  Dans ce but, 
Beauté Design vient de sortir un nouveau catalogue, 
tiré à 14 000 exemplaires et traité comme un guide. On 
y trouve la nouvelle gamme de produits Beauté Design 
(cabine et revente) et son protocole.  Au cours du premier 
semestre 2010, 29 magasins Coiff ’Idis sur 35  vont être 
progressivement équipés d’un espace « Beauté Design » 
d’environ 40m2. Beauté Design s’adresse aux Instituts, 

parfumerie 
et centre de 
bronzage.  
« A ce jour, 
poursuit Philippe 
Lecrosnier, nous 
alignons 1500 
clients en France 
et tablons sur 
environ 3000, 
d’ici 3 ans. Nous 

voulons aussi capter les écoles d’esthétique. La gamme de 
produits Beauté Design, correspond aux référentiels des 
examens ». 

Innovation
Les Laboratoires Inéal jouent à fond la carte de 
l’Innovation
La marque Orthémius, des Laboratoires Inéal (Isère), 
spécialisée dans le soin des cheveux avec une approche 
phytocosmétique s’est toujours fait remarquer par ses 
innovations. En 1992, déjà, elle proposait des compléments 
alimentaires dans les salons de Coiffure. Récidive. En février, 
Orthémius a sorti deux innovations dans la cosmétique 
Biologique : un soin instantané avant shampoing (produit 
stimulant anti-chute), « le premier produit 100% bio, validé 
au niveau de son efficacité par une étude clinique », précise 
Martial Hardy, directeur des Laboratoires Inéal.   Ainsi 
qu’un shampooing, qui utilise pour la première fois, dans 
la base lavante, un tensio actif végétal, le Quillaia,  une 
noix du Brésil très riche en saponine, issue de l’agriculture 
biologique. Ce shampooing fait partie de la nouvelle gamme 
Bio, nommée « OrthéBio », lancée en mars 2010, certifiées 
« Qualité France » et labelisée « Cosmebio ». « Grâce à cette 
ligne, poursuit Martial Hardy, nous pouvons désormais 
capter la branche la plus verte des salons de coiffure ». 

« Le chignon n’est pas qu’un effet 
de haute couture. Notre démarche 
est de le démocratiser, lui donner 
un radical coup de jeune pour 
séduire les femmes élégantes et 
libérées », Nathalie Lourenço,  
Art Libre Padiglione

- Une vitrine pour Generik. La marque 

« de produits low cost » projette, courant 2010, 

l’ouverture d’un show room à Paris dans le 8ème, sur 

une surface de 100m2, destiné aux professionnels de la 

coiffure qui pourront tester, toucher, acheter…

- Intensément Vitality’s. Les 20 et 21 

mars 2010 à Turin, la marque italienne présente à 

ses distributeurs du monde entier, la nouvelle gamme 

de soin Intensive (28 références). Au programme :  

soirée de gala et séances techniques, dans un cadre 

prestigieux. 

- Ca décoiffe pour Secret Pro. La 

marque des Laboratoires Phyto lance sa première 

gamme de coiffant, à base de collagène végétal. Une 

gamme courte avec un gel effet mouillé, un gel extrême, 

une mousse, une crème matière texturisante, une brume 

fixante, une laque sans gaz et une cire. 
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« La revente va devenir vitale pour 
le coiffeur car c’est le service qui 
apporte le plus de rentabilité. Si les 
coiffeurs veulent s’enrichir, ils doi-
vent en passer par là  !». Johan Dréau, 
Chef des ventes, Distri-Coiff

Show Art Libre Padiglione

Show Matrix

Les concours

Senscience chez Distri-Coiff’
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Naturalmente :  
développement global
Enfant, maquillage et franchise. Naturalmente s’attaque 
à tous les fronts. La marque italienne vient de toucher un 
nouveau segment avec la ligne « Bio Baby », pour les 6 
mois à 10 ans. Une gamme 100% végétal avec shampooing, 
crème et huile (mandarine et camomille). « Bio Baby est la 
première ligne de la marque qui propose un emballage en maïs 
biodégradable dans le compost organique, explique Jean-Marc 
Delabre. Progressivement, toutes les gammes Naturalmente 
adopteront ce packaging ». Autre nouveauté : En février, 
Naturalmente a également sorti, en France, une ligne 
de maquillage (54 références), certifiée Bio, avec actions 
thérapeutiques sur la peau, grâce aux huiles essentielles 
bio ou issues des plantes sauvages. « Comme nous offrons 
un univers global, poursuit Jean-Marc Delabre, notre idée 
est de proposer aux professionnels un concept de salon à 
l’identité de la marque. Un principe de flagship, d’une surface 
idéale de 100 à 150m2, avec un corner vente ». Le premier 
salon Naturalmente, est prévu à Paris. « Conçu comme une 
vitrine de la marque, il permettra de donner des idées à nos 
partenaires afin de monter, ensemble, un véritable réseau 
». Ces salons permettront aussi de développer le concept 
de Cabine nommée « Wellness Room », avec protocole 
ayurvédique » et aromathérapie. Un véritable Spa du cheveu.

Corine tonarelli

- Kydra by Phyto favorise l’esprit de 

communauté. La marque, qui s’est refait une 

beauté (nouvelle formulation et packaging), est sur le 

point de créer une communauté. L’idée est d’engager 

les clients Kydra, actifs et futurs, sur une charte 

d’excellence (accueil, produit d’exception, prestation 

sur mesure, tarifs précis, respect de l’environnement…). 

- Coiff’Idis revoit son catalogue, 

version luxe. Le grossiste vient de sortir un 

catalogue (accessoires) qui ne ressemble plus à un 

catalogue. Traité comme un guide, il affiche un look 

de magazine féminin avec une série de nouveautés au 

niveau de la charte graphique, du format, du papier, 

des référencements (88 nouveautés)… 

- Et s’associe aux laboratoires 

Anios. Côté hygiène, Coiff’Idis passe à la vitesse 

supérieure en proposant les produits Nomis (Ariel), 

un des leaders de l’hygiène professionnelle (.41% 

du marché hospitalié). Résultat : des produits sans 

phosphate et très économiques.

- Distri-Coiff’ distribue Senscience. Le 

distributeur basé à Laval, lance la nouvelle gamme de 

soins Shiseido « Senscience », sur l’ouest de la France. 

Une gamme luxe qui s’adresse aux coiffeurs leaders, 

proposée avec les services de formation  

« On Developpement » (Rennes). 

- Art Libre Padiglione et Vitality’s 

testent le principe des vases 

communicants. Depuis janvier, le centre de 

formation et la marque italienne font échange gagnant-

gagnant. L’un diffuse l’image de l’autre et l’autre 

présente les produits de l’un.

- Inéal distribue Nereia. Depuis janvier, 

les Laboratoires Inéal (Isère), spécialisés dans le soin 

des cheveux avec une approche phytocosmétique sont 

devenus  distributeur de la marque suisse Nereia » 

une gamme corporelle et  visage, certifiée CosmeBio, 

dédiée aux Instituts de Beauté. 

- Des vitamines pour Compagnia 

del Color. La marque de l’Italien NG Groupe, 

qui totalise un chiffre d’affaires  de 22 millions sur le 

marché mondial, vient de sortir une permanente sans 

amoniaque. En avril, Compagnia del Color lance une 

cire de coiffage, à base de pousse de bambou et de 

vitamine E. 

- Balmain Hair invente le Systeme 

Volume. Le concept haut de gamme qui ne parle 

plus d’extension mais de rajout, de volume et de 

matière. Le dispositif fixe cinq mèches d’un seul coup ! 

L’objectif est d’équiper une cinquantaine de salons  

d’ici la fin de l’année.
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Repérés à Beauté Sélection Rouen
- Dixisoft rend le client unique. Filiale de Occam, Dixisoft, l’éditeur de logiciels, destinés aux 
mondes de la coiffure, de l’esthétique et du spa depuis 1992, évolue. Cette année, il revient sur le marché avec une 
connexion Internet. « L’idée est de faciliter la vie des professionnels avec une location mensuelle pour bénéficier de 
la gestion informatique, explique Cyril Carratt, président de l’Occam. Un dispositif qui allège le quotidien du coiffeur 
et lui permet de mieux se concentrer sur son métier ». Toujours via internet, les consommateurs peuvent désormais 
prendre rendez-vous, directement sur la toile. Plus qu’une caisse, Dixisoft s’est aussi enrichi depuis 2009 de plusieurs 
modules marketing pour relancer et fidéliser les clients. Le coiffeur peut désormais envoyer des e-mails ciblés, des 
offres de couponning par e-mail… « Toujours , insiste Cyril Carratt, dans un souci de personnaliser les actions 
marketing et transmettre le message d’un client unique ». 

- Dep Caisse, option tactile. Spécialisée depuis 20 ans dans le dépannage et la vente de caisse 
enregistreuse, tous secteurs confondus, Dep Caisse (Bois l’Evèque, Rouen), repris récemment par Florian Honoré, 
joue la carte du tactile avec sa nouvelle gamme de caisse à écran tactile et logiciel de gestion. Tout nouveau : le 
modèle compact avec imprimante intégrée, spécialement conçu pour les espaces réduits. 
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« Plus que des clients, nous recherchons des 
partenaires pour être, ensemble, garants d’une 
éthique, dans une valorisation du métier », confie 
Hugues Roger, directeur régional des Laboratoires Ducastel.

  Jean-Michel Foyart  
  des ciseaux  Foyart


